Junior
Achievement Romania
Invest in education!

CERCETARE DE PIATA

Scopul cercetarii de piata:
e obtinerea de informatii despre piata si produs (pret, produs, distributie, promovare)
¢ verificarea ipotezelor elaborate de companie
e identificarea grupului tinta
Instrumente folosite:
e directe: chestionar
e indirecte: statistice elaborate la nivel national
Stabilirea esantionului
e in functie de grupul tinta
e reprezentativ pentru intreaga populatie din aria geografica respectiva
Elaborarea chestionarului
e obtinerea maximului de informatii cu minim de intrebari
o verificarea corectitudinii informatiilor
e identificarea pe categorii specifice a celor intervievati respectand principiul anonimatului
e intrebari cu raspunsuri gen grila
Interpretarea rezultatelor
e generalizarea rezultatelor (rezultatele extreme vor fi excluse din analiza)
e verificarea ipotezelor
e determinarea grupului tinta
e ajustarea obiectivelor companiei

Grupul tinta:

Consumatori indirecti:

Esantion reprezentativ:

Ipoteze de lucru:

Rezultate:

Obs. Daca spatiul rezervat raspunsurilor nu este suficient, folositi pagini aditionale.



